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De la falta de oferta turística en Tarazona, la 

inexistencia de un servicio municipal de visitas 

guiadas y la inaccesibilidad al uso turístico y 

cultural de la mayoría de los monumentos, nació 

la idea de crear un sistema de visitas guiadas a los 

monumentos sobre los que la Fundación Tarazona 

Monumental tenía intención de intervenir.

El patio, escalera y Salón de Obispos del Palacio 

Episcopal, la Iglesia de Santa María Magdalena y 

la Iglesia y el claustro de San Francisco de Asís, 

fueron considerados como monumentos de 

gran interés turístico y cultural, a los que se podía 

acceder sin interrumpir los usos litúrgicos, y 

cuya apertura sorprendería incluso a los mismos 

turiasonenses. 

El servicio de visitas guiadas dio comienzo el 

último trimestre con la implicación de la única 

empresa local de guías turísticos existente en 

Tarazona, Girola Servicios Turísticos S.L., que se 

involucró al máximo aportando su experiencia al 

proyecto.

El calendario de Visitas guiadas “Tarazona 

Monumental” se estableció para todos los sábados 

y domingos del año, además de un gran número 

de días festivos y vacacionales. De esta manera, el 

visitante tiene la posibilidad de acceder a la visita 

guiada sin necesidad de concertarla con antelación 

ni tener que pagar grandes sumas de dinero. 

  4.2     Visitas Guiadas “Tarazona Monumental”
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El resultado de este trimestre fue muy satisfac-

torio, ya que permitió que los turiasonenses se 

reencontraran con un patrimonio olvidado, en 

el caso de la iglesia de Santa María Magdale-

na, o desconocido, como es el caso de Palacio 

Episcopal y del claustro de San Francisco de 

Asís. Asimismo, proporcionó un nuevo recurso 

y aliciente para los turistas, convirtiéndose en 

excusa para acercarse hasta Tarazona y alargar 

la permanencia en la zona, y en la manera de 

descubrir grandes tesoros artísticos hasta el 

momento no “explotados”.

El buen funcionamiento y las valoraciones de 

los usuarios determinaron que el servicio era 

necesario, sostenible y de necesaria continuación 

durante el ejercicio 2009. 

Durante el último trimestre de 2008 se 

realizaron un total de 33 visitas guiadas,  

repartidas entre los fi nes de semana y las 

vacaciones de Navidad.

Un total de 659 personas realizaron esta 

visita, por lo que hubo un promedio de 20 

personas por visita. 

Estadística de las visitas guiadas realizadas durante el último trimestre de 2008

Procedencia de los usuarios de las visitas guiadas:

Puesto2
Nota adhesiva
es el caso del Palacio

Puesto2
Nota adhesiva
y de precisa continuación.
(Sustituir NECESARIA por PRECISA)

Puesto2
Nota adhesiva
Sustituir este cuadro por el que te adjunto.
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Medio por el cual recibieron información de la visita:

Tipos de visitas guiadas demandadas por los usuarios: 



5
Promoción
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La importancia y potencial del Patrimonio de 

Tarazona como recurso turístico constituye por 

sí sola la base en la que asentar el desarrollo 

turístico de la ciudad, definiendo la naturaleza y 

percepción cualitativa del destino y generando 

flujos y corrientes hacia el mismo. 

Durante el año 2008 la gestión del Patrimonio 

hecha desde la Fundación Tarazona Monumen-

tal ha constituido la principal transformación 

que ha experimentado la ciudad en materia 

turística, creando nuevos productos que revi-

talizan esta actividad económica. Pero para que 

esta transformación sea del todo real necesita 

de una promoción adecuada y racional que ali-

mente cada vez más las posibilidades del des-

tino.

También es necesaria la promoción del trabajo 

desempeñado por la Fundación Tarazona Mo-

numental, siendo accesible en todo momento a 

la opinión pública.

Promoción
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• www.tarazonamonumental.es 

La web de la Fundación Tarazona Monumental 

pretende ser una herramienta que promocione 

la ciudad y que ayude al viajero a organizar su 

viaje a Tarazona.

Por ello, en la web podemos encontrar toda 

la información necesaria sobre Cómo preparar 

un viaje a Tarazona así como sobre su historia, 

monumentos y manifestaciones populares en la 

Guía de Patrimonio de Tarazona.

También es posible encontrar en este portal 

visitas virtuales y panorámicas de algunos de los 

más destacados monumentos de la ciudad, así 

como una amplia galería de imágenes que se 

renueva constantemente.

• Folleto promocional “Tarazona 48 horas”

En colaboración con la Antena de la 

Cámara Oficial de Comercio e Industria de 

Zaragoza en Tarazona, se decidió realizar 

un folleto promocional de la ciudad dada 

la inexistencia de este material. A través 

de información y fotografías atractivas se 

pretende vender la ciudad desde otros 

puntos de información y venta turística 

como Oficinas Provinciales y Autonómicas 

de Turismo y Ferias de Turismo.

  5.1     Promoción de la ciudad como Destino de Turismo Cultural
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• Presencia en canales y medios de difusión 

turísticos

Información sobre las visitas guiadas “Tarazona 

Monumental” así como sobre todos los eventos 

y actividades culturales que se desarrollan 

desde la Fundación en los portales y oficinas 

de turismo del Patronato de Turismo de la 

Diputación Provincial de Zaragoza, Turismo 

de Aragón y entidades turístico-culturales de 

la provincia de Zaragoza, Tudela, la Ribera de 

Navarra, Soria y La Rioja.

• Venta y canalización de las Visitas guiadas 

Tarazona Monumental

Comercialización del servicio de visitas guiadas 

a los interiores de los monumentos a las 

agencias de viajes y mayoristas para la creación 

de futuros paquetes turísticos.

• Colaboración en la edición del vídeo 

promocional de la Comarca de Tarazona 

y el Moncayo perteneciente a la colección 

Aragón, el viaje fascinante editado por el 

Gobierno de Aragón con motivo de la 

Exposición Internacional de Zaragoza 2008. La 

colaboración de la Fundación se fundamentó en 

los contenidos y en la cesión de fotografías.

• Anuncio de las visitas guiadas “Tarazona 

Monumental” en el Especial Navidad de Heraldo 

de Aragón

Acción publicitaria destinada a informar de 

la ampliación del servicio de visitas guiadas 

durante las vacaciones de Navidad, así como 

de promocionar la actividad en la Comunidad 

Autónoma. El impacto de esta incursión 

publicitaria fue positivo, pudiéndose cuantificar 

entre los visitantes que realizaron la visita guiada 

durante las Navidades.
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  5.2     Promoción de la Fundación

• Presentación pública de la Fundación

El día 18 de enero de 2008 se realizó la pre-

sentación en sociedad de la Fundación Tarazona 

Monumental en el Hotel Brujas de Bécquer de 

Tarazona.

El acto consistió en la intervención del presi-

dente, D. Fernando Gil Martínez, del gerente, D. 

Julio Lardiés Ruiz, y del vicepresidente y alcalde 

de la ciudad, D. Luis María Beamonte Mesa.

El balance de la presentación de la Fundación 

Tarazona Monumental fue muy positivo al re-

cibir una asistencia de más de 400 personas. 

Estas personas pertenecían es su mayoría al 

tejido asociativo de la ciudad, al empresarial, y 

a la comunidad educativa, pero también mucha 

de esta asistencia fue debida al interés de par-

ticulares por los proyectos de la Fundación que 

giran entorno a la recuperación y difusión del 

rico patrimonio histórico-artístico turiasonense, 

en fin, por el futuro de nuestra ciudad.

• Diseño de la imagen corporativa

Elaboración de un logotipo que identificara a la 

Fundación así como de un manual de identidad 

corporativa para hacer uso del mismo. Una 

vez que se contó con el manual de identidad 

corporativa se realizó material promocional 

que cubriera las necesidades de determinadas 

acciones como los cursos y los talleres de 

patrimonio: mochilas, carpetas, bolígrafos…

Puesto2
Nota adhesiva
giran en torno (separado)

Puesto2
Nota adhesiva
recortar el encabezamiento de esta imagen. 
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• Folleto informativo sobre la actividad de la 

Fundación Tarazona Monumental

Tras detectar la necesidad de elaborar un 

material que diera a conocer los objetivos y 

las acciones de la Fundación, se editó un folleto 

informativo con imágenes de la ciudad de 

Tarazona que sirve de carta de presentación 

tanto de la propia ciudad como de la Fundación 

Tarazona Monumental.

• Creación de la web:

www.tarazonamonumental.es

Aparte de constituir una herramienta que ayude 

a promocionar la ciudad y al viajero a organizar 

su viaje a nuestra ciudad, somos conscientes de 

que hoy en día es muy importante tener una 

completa página web por lo que la Fundación 

Tarazona Monumental ha trabajado desde el 

primer día para contar con una web dinámica 

y de calidad.

Puesto2
Nota adhesiva
"Creación de la web" tiene que ir en naranja. 
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www.tarazonamonumental.es pone a disposi-

ción de todo el mundo los proyectos de la 

Fundación así como una amplia información 

de la ciudad. También permite acciones on 

line, a través de una tienda vir tual, donde se 

pueden encontrar todas las publicaciones, y 

de un sistema de reservas de visitas y de ins-

cripciones a cursos.

• Artículos en revistas: Philos Metal nº 1 (2007) 

y Tvriaso XVIII (2005-2007).

Ambas revistas, la primera dedicada a la cultura 

musical, y la segunda a los estudios científicos del 

Centro de Estudios Turiasonenses, solicitaron a 

la Fundación la incursión de un artículo sobre 

su actividad.

• XXVIII Jornadas Nacionales de Patrimonio 

Cultural de la Iglesia

Con motivo de las XXVIII Jornadas Nacionales 

de Patrimonio Cultural de la Iglesia, que se 

celebraron del 23 al 27 de junio de 2008 en 

Tarazona, el gerente de la Fundación Tarazona 

Monumental, D. Julio Lardiés Ruiz, fue invitado 

para presentar una ponencia sobre cómo es la 

gestión del patrimonio cultural de la Iglesia a 

través de una fundación.

• Presencia de la Fundación Tarazona 

Monumental en el Congreso “Restaurar la 

Memoria” AR&PA 2008, celebrado en Valladolid 

los días 31 de octubre a 2 de noviembre de 

2008, y en la Feria Internacional de Turismo 

2009 (FITUR).
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